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Zulieferer

Viele Zulieferer sind zu unbekannt

Automobilexperten pladieren fiir mehr Markenstarke — Autofahrer achten auf verbaute Teile

Ludwigsburg. Fir die Hersteller
von Konsumgiitern ist der Mar-
kenname lebenswichtig, und auch
die Autobauer wéren nichts ohne
ihre Marke. Doch wie sieht es bei
den Zulieferern aus? Bei einer Um-
frage der Stuttgarter Unterneh-
mensberatung Eckelt Consultants
unter Studenten war gerade mal
ein Prozent der genannten Marken
von Zulieferunternehmen aus der
Automobilindustrie den Befragten
ein Begriff. Auch Lieferanten, so

das Fazit von Eckelt-Geschéftsfih-
rer Wolfgang Eckelt, miissten sich
starker als Marke darstellen.

Willi Diez, Leiter des Instituts
fir Automobilwirtschaft in Geis-
lingen, betont die Bedeutung der
Markenbildung: ,Gegen den zu-
nehmenden Kostendruck muss
Markenstirke gesetzt werden.“ Fiir
Zulieferer, die eine starke Marke
haben, sieht der Automobilexperte
einen bedeutenden Wettbewerbs-
vorteil — sie wiirden 6fter bei den

Herstellern und Werkstétten fiir
die Erstausriistung gelistet.
,Zulieferer miissen mehr als bis-
her ein Gespir fir die Marke ent-
wickeln®, fordert Diez. Um das zu
erreichen, brauche es nicht nur
hohe Qualitat und Professionalitat
in der Fertigung, sondern auch
Qualitaten in sozialen Bereichen.
Verlasslichkeit, Offenheit und
Sympathie seien Aspekte, iiber die
ein Zulieferer sich und seine Mar-
ke profilieren kénne. Als Beispiel

nennt Diez den Zulieferer Brose,
dersich in einer Anzeigenkampag-
ne fiir die Anstellung alterer Mit-
arbeiter stark gemacht hatte.

Laut einer aktuellen Puls-Studie
interessieren sich die Autofahrer
durchaus fiir den Markenwert der
Zuliefererteile: Drei Viertel der
Kaufer von Oberklasseautos legen
‘Wert darauf, dass in ihrem Fahr-
zeug Teile namhafter Unterneh-
men verbaut sind. Bei Kleinwagen-
kunden sind es 52 Prozent. ulb
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Autoexperte Diez: ,Mehr Ge-
spdr flr die Marke entwickeln.”




